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1. Пояснительная записка

1.1. Цель и задачи дисциплины

Цель дисциплины: формирование у студентов теоретических представлении ̆ и практических
навыков по созданию, разработке, планированию и управлению брендом территории.

Задачи дисциплины :

1) Подготовка к творческой ̆ деятельности в области конструирования имиджа территории ̆,
городов или объектов по созданию информационных поводов для продуктов в сфере туризма

2) подготовка к проектной ̆ деятельности в области разработки и реализации проектов
деятельности туристского предприятия;

3) подготовка выпускников к организационно-управленческой ̆ деятельности в области туризма.

Дисциплина реализуется на иностранном языке.

1.2. Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине, соотнесенных с
индикаторами достижения компетенций

Компетенция
(код и наименование)

Индикаторы
компетенций

(код и наименование)

Результаты обучения

ПК-2 Владение
способностью
формулировать
концепцию туристского
предприятия,
разрабатывать
эффективную
стратегию и
формировать активную
политику оценки рисков
предприятия туристской
индустрии

ПК-2.1 Применяет
современные методы и
технологии
проектирования
деятельности
туристского предприятия

Знать: концепции туристского
предприятия, принципы разработки
эффективной стратегии и
формирования активной политики
оценки рисков предприятия
туристской индустрии на основе
концепции геобрендинга территорий
Уметь: применять современные
методы и технологии
проектирования деятельности
туристского предприятия
Владеть: навыками применения
современных методов и технологий
проектирования деятельности
туристского предприятия

ПК-2.2 Применяет
современные технологии
оказания услуг в
организациях туристской
сферы, отвечающих
требованиям
потребителей по срокам,
цене и уровню качества
обслуживания, а также
требованиям

Знать: концепции туристского
предприятия, принципы разработки
эффективной стратегии и
формирования активной политики
оценки рисков предприятия
туристской индустрии на основе
концепции геобрендинга территорий
Уметь: применять современные
технологии оказания услуг в
организациях туристской сферы,
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безопасности отвечающих требованиям
потребителей по срокам, цене и
уровню качества обслуживания, а
также требованиям безопасности
Владеть: навыками применения
современных технологий оказания
услуг в организациях туристской
сферы, отвечающих требованиям
потребителей по срокам, цене и
уровню качества обслуживания, а
также требованиям безопасности

1.3. Место дисциплины в структуре образовательной программы

Дисциплина (модуль) «Геобрендинг территорий (на английском языке)» относится к
части, формируемой участниками образовательных отношений блока дисциплин учебного
плана.

Для освоения дисциплины (модуля) необходимы знания, умения и владения,
сформированные в ходе изучения следующих дисциплин и прохождения практик: Мировые
культурно-исторические и туристские ресурсы, Рынок национального и международного
туризма.

В результате освоения дисциплины (модуля) формируются знания, умения и владения,
необходимые для изучения следующих дисциплин и прохождения практик:
Предпринимательство и инновации в индустрии туризма и гостеприимства, Маркетинг в
индустрии туризма .

2. Структура дисциплины
Общая трудоёмкость дисциплины составляет 3 з.е., 108 академических часа (ов).

Структура дисциплины для очной формы обучения
Объем дисциплины в форме контактной работы обучающихся с педагогическими

работниками и (или) лицами, привлекаемыми к реализации образовательной программы на
иных условиях, при проведении учебных занятий:

Семестр Тип учебных занятий Количество
часов

7 Лекции -
7 Практические занятия 42

Всего: 42

Объем дисциплины (модуля) в форме самостоятельной работы обучающихся составляет
48 академических часа(ов).

3. Содержание дисциплины

№ Наименование раздела
дисциплины

Содержание

1. Тема 1. Теоретические
аспекты

Понятие территориального бренда. Территориальный
брендинг и его функции. Историческое развитие



6

территориального
Брендинга
(/h��r�ti��l �s���ts �f
t�rrit�ri�l
%r�nding)

территориального брендинга. Территориальный брендинг и
территориальный маркетинг. Бренд территории и имидж
территории.
/h�  �n ��t �f � t�rrit�ri�l br�nd. /�rrit�ri�l br�nding �nd its
fun ti�ns. �ist�ri �l d�v�l��m�nt �f t�rrit�ri�l br�nding. /�rrit�ri�l
br�nding �nd t�rrit�ri�l m�rk�ting. 4r�nd �f th� t�rrit�r" �nd im�g�
�f th� t�rrit�r".

2. Тема 2. Виды и
структура
территориальных
брендов
(/
��s �nd stru�tur� �f
t�rrit�ri�l br�nds)

Подходы к классификации территориальных брендов.
Примеры территориальных брендов. Структура
территориального бренда.
���r�� h�s t� th�  l�ssifi �ti�n �f t�rrit�ri�l br�nds. :Y�m�l�s �f
l� �l br�nds. /�rrit�ri�l br�nd stru tur�.

3

Тема 3. Основные этапы
брендинга территорий
(/h� m�in st�g�s �f
t�rrit�r
 br�nding)

Разработка маркетинговой стратегии (целеопределение,
сегментирование, идентификация целевых аудиторий, их
характеристик и факторов привлекательности территории для
них). Позиционирование (анализ потенциала для брендинга
территории и развития бренда, выявление лимитирующих
факторов, анализ позиционирования территории в СМИ,
изучение восприятия территории внутренними и внешними
целевыми аудиториями, анализ конкурентной среды,
разработка концепции бренда). Разработка креативной
стратегии (разработка основного коммуникационного
сообщения бренда, разработка визуального образа бренда,
изучение восприятия логотипа, девиза или лозунга целевыми
аудиториями, разработка br�nd-b��k). Разработка медийной
стратегии (выбор каналов коммуникации, медиапланирование
и реклама, выбор рекламных носителей по каждому СМИ,
планирование этапов рекламной кампании во времени).
Проектное консультирование.
D�v�l��m�nt �f � m�rk�ting str�t�g" (t�rg�t s�tting, s�gm�nt�ti�n,
id�ntifi �ti�n �f t�rg�t �udi�n �s, th�ir  h�r� t�risti s �nd f� t�rs
�f �ttr� tiv�n�ss �f th� t�rrit�r" f�r th�m). 
�siti�ning (�n�l"sis �f
th� ��t�nti�l f�r t�rrit�r" br�nding �nd br�nd d�v�l��m�nt,
id�ntifi �ti�n �f limiting f� t�rs, �n�l"sis �f t�rrit�r" ��siti�ning in
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th� m�di�, stud" �f th� ��r ��ti�n �f th� t�rrit�r" b" int�rn�l �nd
�Yt�rn�l t�rg�t �udi�n �s, �n�l"sis �f th�  �m��titiv� �nvir�nm�nt,
d�v�l��m�nt �f � br�nd  �n ��t). D�v�l��m�nt �f �  r��tiv�
str�t�g" (d�v�l��m�nt �f th� m�in  �mmuni �ti�n m�ss�g� �f th�
br�nd, d�v�l��m�nt �f � visu�l im�g� �f th� br�nd, stud" �f th�
��r ��ti�n �f th� l�g�, m�tt� �r sl�g�n b" t�rg�t �udi�n �s,
d�v�l��m�nt �f � br�nd-b��k). D�v�l��m�nt �f � m�di� str�t�g"
(s�l� ti�n �f  �mmuni �ti�n  h�nn�ls, m�di� �l�nning �nd
�dv�rtising, s�l� ti�n �f �dv�rtising m�di� f�r �� h m�di�,
�l�nning th� st�g�s �f �n �dv�rtising  �m��ign in tim�).

4

Тема 4. Субъекты
территориального
брендинга
(Subj��ts �f t�rrit�ri�l
br�nding)

Роль администраций, муниципалитетов в системе
территориального брендинга. Органы, регулирующие
инвестиционную деятельность территорий, ответственные за
связи с общественностью, за экономическое развитие, туризм,
внешнеэкономическую деятельность и международное
сотрудничество. Роль СМИ и общественных организаций в
системе территориального брендинга. Бизнес-структуры,
спортивные, культурные, научные и образовательные
учреждения. Жители территории как субъекты
территориального брендинга.
/h� r�l� �f �dministr�ti�ns, muni i��liti�s in th� s"st�m �f
t�rrit�ri�l br�nding. 4�di�s r�gul�ting th� inv�stm�nt � tivit" �f th�
t�rrit�ri�s, r�s��nsibl� f�r �ubli r�l�ti�ns, � �n�mi d�v�l��m�nt,
t�urism, f�r�ign � �n�mi � tivit" �nd int�rn�ti�n�l  ����r�ti�n.
/h� r�l� �f m�ss m�di� �nd �ubli �rg�niz�ti�ns in th� s"st�m �f
t�rrit�ri�l br�nding. 4usin�ss stru tur�s, s��rts,  ultur�l, s i�ntifi 
�nd �du �ti�n�l instituti�ns. =�sid�nts �f th� t�rrit�r" �s subj� ts �f
t�rrit�ri�l br�nding.

5 Тема 5. Особенности
продвижения
территории как единого
бренда
(F��tur�s �f �r�m�ting
th� t�rrit�r
 �s � singl�

Символические инструменты воздействия на потребителей
бренда территории (создание единого стиля и дизайна
основных атрибутов территории, выпуск рекламно-
информационной и сувенирной продукции, создание
официального двуязычного Интернет-портала территории).
Рекламные инструменты продвижения бренда
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br�nd) (распространение информации с помощью рекламы,
формирование или поддержание интереса к территории и ее
продвижение во внешней среде). 
= -инструменты по
продвижению бренда территории (формирование и
закрепление позитивного имиджа руководителя территории;
актуализация исторических личностей, с которыми территория
ассоциируется; организация событий и специальных
мероприятий (конкурсы, выставки, фестивали, конференции,
спортивные мероприятия); выход территории на федеральный
и международный уровень с представлением его достижений,
развитие и продвижение местных брендов товаров и услуг;
сотрудничество с другими регионами и территориями,
совместные межрегиональные мероприятия и проекты.
S"mb�li t��ls f�r influ�n ing  �nsum�rs �f th� br�nd �f th�
t�rrit�r" ( r��ting � unifi�d st"l� �nd d�sign �f th� m�in �ttribut�s
�f th� t�rrit�r", issuing �r�m�ti�n�l �nd inf�rm�ti�n�l �nd s�uv�nir
�r�du ts,  r��ting �n �ffi i�l bilingu�l Int�rn�t ��rt�l �f th�
t�rrit�r"). �dv�rtising t��ls f�r br�nd �r�m�ti�n (diss�min�ti�n �f
inf�rm�ti�n thr�ugh �dv�rtising, f�rm�ti�n �r m�int�n�n � �f
int�r�st in th� t�rrit�r" �nd its �r�m�ti�n in th� �Yt�rn�l
�nvir�nm�nt).

= t��ls t� �r�m�t� th� br�nd �f th� t�rrit�r" (f�rm�ti�n �nd
 �ns�lid�ti�n �f � ��sitiv� im�g� �f th� h��d �f th� t�rrit�r";
� tu�liz�ti�n �f hist�ri �l figur�s with wh�m th� t�rrit�r" is
�ss� i�t�d; �rg�niz�ti�n �f �v�nts �nd s�� i�l �v�nts ( �m��titi�ns,
�Yhibiti�ns, f�stiv�ls,  �nf�r�n �s, s��rts �v�nts); �ntr" �f th�
t�rrit�r" t� th� f�d�r�l �nd int�rn�ti�n�l l�v�l with th� �r�s�nt�ti�n
�f his � hi�v�m�nts, th� d�v�l��m�nt �nd �r�m�ti�n �f l� �l
br�nds �f g��ds �nd s�rvi �s,  ����r�ti�n with �th�r r�gi�ns �nd
t�rrit�ri�s, j�int int�rr�gi�n�l �v�nts �nd �r�j� ts.

6 Тема 6. Туристский
бренд территории и его
виды
(/�urist br�nd �f th�

Классификация видов туризма. Туристический потенциал и
туристическая инфраструктура как факторы повышения
туристической привлекательности региона. Технологии
повышения туристической привлекательности региона. Виды
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t�rrit�r
 �nd its t
��s) туристических брендов. Опыт создания туристических
брендов в России и за рубежом.
�l�ssifi �ti�n �f t"��s �f t�urism. /�urism ��t�nti�l �nd t�urism
infr�stru tur� �s f� t�rs f�r in r��sing th� t�urist �ttr� tiv�n�ss �f
th� r�gi�n. /� hn�l�gi�s f�r in r��sing th� t�urist �ttr� tiv�n�ss �f
th� r�gi�n. /"��s �f tr�v�l br�nds. :Y��ri�n � in  r��ting t�urist
br�nds in =ussi� �nd �br��d.

7 Тема 7.
Территориальный
брендинг в России
(/�rrit�ri�l
br�nding in 8ussi�)

Развитие территориального брендинга в России. Особенности
создания национального бренда России. Составляющие бренда
России. Технологии продвижения территориального бренда
России на внутреннем и внешнем рынке.
D�v�l��m�nt �f t�rrit�ri�l br�nding in =ussi�. F��tur�s �f  r��ting
� n�ti�n�l br�nd �f =ussi�. ��m��n�nts �f th� =ussi�n br�nd.
/� hn�l�gi�s f�r �r�m�ting th� t�rrit�ri�l br�nd �f =ussi� in th�
d�m�sti �nd f�r�ign m�rk�ts.

8 Тема 8. Особенности и
проблемы
регионального
брендинга в России
(F��tur�s �nd �r�bl�ms
�f r�gi�n�l br�nding in
8ussi�)

Особености регионального брендинга в России. Факторы
формирования региональных брендов. Опыт создания
региональных брендов в России. Проблемы регионального
брендинга в России.
F��tur�s �f r�gi�n�l br�nding in =ussi�. F� t�rs in th� f�rm�ti�n �f
r�gi�n�l br�nds. :Y��ri�n � in  r��ting r�gi�n�l br�nds in =ussi�.

r�bl�ms �f r�gi�n�l br�nding in =ussi�.

10 Итоговая форма
контроля

Экзамен
:Y�min�ti�n
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4. (du��ti�n�l t��hn�l�gi�s
V�ri�us �du �ti�n�l t� hn�l�gi�s �r� us�d t�  �ndu t tr�ining s�ssi�ns in th� dis i�lin�. /�

�rg�niz� th� �du �ti�n�l �r� �ss, �-l��rning �nd (�r) dist�n � l��rning t� hn�l�gi�s  �n b� us�d.

5. L��rning �ut��m�s �ss�ssm�nt

5.1 Gr�ding s
st�m

F�rm �f ��ntr�l 6�K. numb�r �f ��ints
F�r �n� unit /�t�l

�urr�nt  �ntr�l:
- ��ll 5 ��i(ts 30 ��i(ts
- ��rti�i��ti�( i( th� dis�
ssi�( �t th� s��i(�r 5 ��i(ts 10 ��i(ts
- ��(tr�l w�rk (thr�
gh) 20 ��i(ts 20 ��i(ts

Int�rm�di�t�  �rtifi �ti�n -  r�dit with �n �ss�ssm�nt 40 ��i(ts
/�t�l ��r s�m�st�r 100 ��i(ts

/h� r�sulting  umul�tiv� r�sult is  �nv�rt�d int� th� tr�diti�n�l r�ting s �l� �nd int� th� r�ting
s �l� �f th� :ur����n �r�dit /r�nsf�r S"st�m (:�/S) in �  �rd�n � with th� t�bl�:

100- ��int s �l� /r�diti�n�l s �l� :�/S s �l�
95 – 100 :Y �ll�nt

��ss�d

�
83 – 94 4
68 – 82 G��d �
56 – 67 �  ��t�bl� D
50 – 55 :
20 – 49 Un�ublish�bl� un��ss�d F2
0 – 19 F

5.1 3rit�ri� f�r gr�ding b
 ��urs�

��ints/
(3/S
S��l�

3�urs� s��r� 3rit�ri� f�r �v�lu�ting l��rning �ut��m�s in th� ��ur��

100-83/
�,4

:Y �ll�nt /
��ss�d

:Yhibit�d t� th� stud�nt, if h� h�s d���l" �nd firml" m�st�r�d th� th��r�ti �l �nd
�r� ti �l m�t�ri�l, h�  �n d�m�nstr�t� this in th�  l�ssr��m �nd during th� int�rm�di�t�
 �rtifi �ti�n.
/h� stud�nt �Yh�ustiv�l" �nd l�gi �ll" �Y��unds th� �du �ti�n�l m�t�ri�l, kn�ws h�w
t� link th��r" with �r� ti �,  ���s with s�lving �r�bl�ms �f � �r�f�ssi�n�l �ri�nt�ti�n
�f � high l�v�l �f  �m�l�Yit", �nd  �rr� tl" subst�nti�t�s th� d� isi�ns m�d�.
Fr��l" �ri�nt�d in �du �ti�n�l �nd �r�f�ssi�n�l lit�r�tur�.

/h� gr�d� f�r th� dis i�lin� is giv�n t� th� stud�nt, t�king int� �  �unt th� r�sults �f
th�  urr�nt �nd int�rm�di�t�  �rtifi �ti�n.
/h�  �m��t�n i�s �ssign�d t� th� dis i�lin� �r� f�rm�d �t th� “high” l�v�l.

82-68/
�

G��d /
��ss�d

:Yhibit�d t� th� stud�nt if h� kn�ws th� th��r�ti �l �nd �r� ti �l m�t�ri�l,  �m��t�ntl"
�nd �ss�nti�ll" �r�s�nts it in th�  l�ssr��m �nd during th� int�rm�di�t�  �rtifi �ti�n,
with�ut �ll�wing signifi �nt in�  ur� i�s.
/h� stud�nt  �rr� tl" ���li�s th� th��r�ti �l �r�visi�ns in s�lving �r� ti �l �r�bl�ms �f
� �r�f�ssi�n�l �ri�nt�ti�n �f diff�r�nt l�v�ls �f  �m�l�Yit", ��ss�ss�s th� skills �nd
t� hniqu�s n� �ss�r" f�r this.
Suffi i�ntl" w�ll �ri�nt�d in �du �ti�n�l �nd �r�f�ssi�n�l lit�r�tur�.
/h� gr�d� f�r th� dis i�lin� is giv�n t� th� stud�nt, t�king int� �  �unt th� r�sults �f
th�  urr�nt �nd int�rm�di�t�  �rtifi �ti�n.
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��ints/
(3/S
S��l�

3�urs� s��r� 3rit�ri� f�r �v�lu�ting l��rning �ut��m�s in th� ��ur��

/h�  �m��t�n i�s �ssign�d t� th� dis i�lin� �r� f�rm�d �t th� “g��d” l�v�l.

67-50/
D,:

�  ��t�bl� /
��ss�d

:Yhibit�d t� th� stud�nt, if h� kn�ws th� b�si l�v�l �f th��r�ti �l �nd �r� ti �l
m�t�ri�l, m�k�s s�m� mist�k�s wh�n �r�s�nting it in th�  l�ssr��m �nd during th�
int�rm�di�t�  �rtifi �ti�n.
/h� stud�nt �Y��ri�n �s  �rt�in diffi ulti�s in ���l"ing th��r�ti �l �r�visi�ns in
s�lving �r� ti �l �r�bl�ms �f � �r�f�ssi�n�l �ri�nt�ti�n �f � st�nd�rd l�v�l �f
 �m�l�Yit", ��ss�ss�s th� b�si skills �nd t� hniqu�s n� �ss�r" f�r this.
D�m�nstr�t�s � suffi i�nt l�v�l �f kn�wl�dg� �f �du �ti�n�l lit�r�tur� �n th� dis i�lin�.
/h� gr�d� f�r th� dis i�lin� is giv�n t� th� stud�nt, t�king int� �  �unt th� r�sults �f
th�  urr�nt �nd int�rm�di�t�  �rtifi �ti�n.
/h�  �m��t�n i�s �ssign�d t� th� dis i�lin� �r� f�rm�d �t th� “suffi i�nt” l�v�l.

49-0/
F,F2

Un�ublish�bl
� / un��ss�d

:Y��s�d t� th� stud�nt if h� d��s n�t kn�w th� th��r�ti �l �nd �r� ti �l m�t�ri�l �t th�
b�si l�v�l, m�k�s gr�ss mist�k�s in �r�s�nting it in th�  l�ssr��m �nd during th�
int�rm�di�t�  �rtifi �ti�n.
/h� stud�nt �Y��ri�n �s s�ri�us diffi ulti�s in ���l"ing th��r�ti �l �r�visi�ns in
s�lving �r� ti �l �r�bl�ms �f � �r�f�ssi�n�l �ri�nt�ti�n �f � st�nd�rd l�v�l �f
 �m�l�Yit", d��s n�t ��ss�ss th� skills �nd t� hniqu�s n� �ss�r" f�r this.
D�m�nstr�t�s fr�gm�nt�r" kn�wl�dg� �f �du �ti�n�l lit�r�tur� �n th� dis i�lin�.
/h� gr�d� f�r th� dis i�lin� is giv�n t� th� stud�nt, t�king int� �  �unt th� r�sults �f
th�  urr�nt �nd int�rm�di�t�  �rtifi �ti�n.
��m��t�n �s �t th� “suffi i�nt” l�v�l, �ssign�d t� th� dis i�lin�, h�v� n�t b��n f�rm�d.

6.  SS(SS6(N/ S/8 /(GI(S  ND 6(/+"DS

List �f qu�sti�ns, t�sks, t��i�s f�r �r���r�ti�n f�r th� �urr�nt ��ntr�l:
��ti�n 1
Wh�t �l�m�nts m�k� u� th� t�rrit�r" br�nd �r hit� tur�?
Wh�t is th� s�� ifi it" �f  �mmuni �ti�ns f�r � t�rrit�ri�l br�nd?
��ti�n 2
Giv� � d�s ri�ti�n �f th�  �nt�nt �f th� t�rrit�r" br�nd �udit, its �rd�r
h�lding.
Wh�t �r� th� m�in r�quir�m�nts f�r th� d�v�l��m�nt �f t�rrit�r" l�g�s.
��ti�n 3
Wh�t Int�rn�t m�rk�ting t� hn�l�gi�s �r� us�d in t�rrit�ri�l br�nding?
Wh�t �r� th� m�in m�th�ds �nd m��ns �f �r�m�ti�n us�d in t�rrit�ri�l br�nding?
��ti�n 4
��w is th� t�rrit�ri�l br�nd id�ntit" f�rm�d?
List th� br�nd v�lu�s ​​in r�l�ti�n t� th� t�rrit�r".
��ti�n 5
Wh�t is th� r�l� �f th� m�di� in �r�m�ting � t�rrit�ri�l br�nd?
Wh�t is th� r�l� �f 
=  �mmuni �ti�ns f�r br�nd �r�m�ti�n?
��ti�n 6
Wh�t is th� r�l� �nd �r� ti �l signifi �n � �f br�nd r�tings?
D�s rib� th� br�nd str�t�g" d�v�l��m�nt �lg�rithm.
��ti�n 7
Wh�t m��ns �nd m�th�ds �r� us�d t� �r�m�t� th� br�nds �f t�rrit�ri�s?
Giv� �Y�m�l�s �f �ttr� ting ��ini�n l��d�rs t� �r�m�t� br�nds.
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List �f qu�sti�ns, t�sks, t��i�s f�r �r���r�ti�n f�r th� �urr�nt ��ntr�l:
1. /�rrit�ri�l br�nding  �n ��t b" S. �nh�lt
2.F.K�tl�r �n th� �ss�n � �nd �bj� tiv�s �f t�rrit�r" br�nding
3. /h� s�� ifi s �f st�t� br�nding
4. F��tur�s �f r�gi�n br�nding
5. S�� ifi s �f  it" br�nding
6. Im�� t �f gl�b�l  �nt�Yts �n g��br�nding
7. ��in dir� ti�ns �f g��-br�nding
8. ��th�ds �f w�rking with r�sid�nts �f th� t�rrit�r" �s subj� ts �f g��br�nding
9.4usin�ss  �mmunit" �s � f� t�r in t�rrit�r" br�nding
10.Gl�b�l  it" th��r"
11. Inf�rm�ti�n  it" th��r"
12. G. Simm�l �n  it" lif�
13. �. L�ndr"'s  r��tiv�  it"  �n ��t
14. N�rr�tiv� in th� t�rrit�r" ��siti�ning stru tur�
15. /h� th��r" �f th�  it" �f F.J�mis�n
14. N�rr�tiv� in th� t�rrit�r" ��siti�ning stru tur�
15. /h� th��r" �f th�  it" �f F.J�mis�n
16. �um�nit�ri�n g��gr��h" �s �n ���r�� h t� t�rrit�r" br�nding
17. /h�  �n ��t �nd stru tur� �f th� id��l�gi �l �l�tf�rm �f th� g��br�nd
18. /h� stru tur� �f  �mmuni �ti�ns wh�n �r�m�ting � g��br�nd
19.
r�du t 
l� �m�nt �s � g��br�nd �r�m�ti�n t��l
20.Fr�n h S h��l �f G��br�nding
21. �ultur�l h�rit�g� in g��br�nding n�rr�tiv� �r� ti �s
22. :Y��ri�n � in �r�m�ting  iti�s �r r�gi�ns �f =ussi� (��ti�n�l, �Y ��t f�r �"shkin)
23. Signifi �n � �f gl�b�l �v�nts �s � m��ns �f �r�m�ting t�rrit�ri�s
24. G��br�nding:  �n ��t, �ss�n �, hist�r" �f f�rm�ti�n
25. �r��tiv� industri�s �s �n ���r�� h t� th� �r�m�ti�n �f t�rrit�ri�s
26. 
l� � �f �rigin �s � G��br�nding Dir� ti�n
27. /�urism in th�  �nt�Yt �f g��-br�nding
28. �rtisti �rtif� ts �s � g��br�nding r�s�ur �
29. /h��r" �f th�  it" G. Simm�l
30.
= �v�nts �s � t��l f�r t�rrit�r" br�nding

7. 3"U8S( 6 /(8I LS

7.1 List �f s�ur��s �nd lit�r�tur�

Lit�r�tur�
��in
V�sil"�v�, Z. �. ��n�g�m�nt �f th� �ffi i�n " �f inn�v�tiv� d�v�l��m�nt �f muni i��l

t�rrit�ri�s [:l� tr�ni r�s�ur �] : ��n�gr��h / Z. �. V�sil"�v�, /. 
. Likh� h�v�. - Kr�sn�"�rsk:
Sib�ri�n F�d�r�l Univ�rsit", 2010. - 144 с. - htt�://zn�nium. �m/b��kr��d.�h�?b��k=442034

Institut� �f S�� i�l : �n�mi Z�n�s in th� =ussi�n F�d�r�ti�n: Fin�n i�l, L�g�l �nd
�rg�niz�ti�n�l �nd : �n�mi �s�� ts �f Fun ti�ning / 
.V. 
�vl�v. - �.: ��st�r: INF=�-�, 2010. -
256 с.: экз. htt�://zn�nium. �m/b��kr��d.�h�?b��k=198429

/url�i, I. S. /h��r�ti �l �n�l"sis �f th� im�� t �f � �n�mi int�gr�ti�n �n �ttr� ting f�r�ign
dir� t inv�stm�nt in th� r�gi�n�l � �n�m" [:l� tr�ni r�s�ur �] / I. S. /url�i // =�gi�n�l �r�bl�ms �f
� �n�mi tr�nsf�rm�ti�n: m�t�ri�ls �f th� �ll-=ussi�n s i�ntifi �nd �r� ti �l  �nf�r�n � � t�b�r 26-

http://znanium.com/bookread.php?book=442034
http://znanium.com/bookread.php?book=198429
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27, 2010 / IS:I DS� =�S, DGU, DGS�. - ��kh� hk�l�: S i�n � DN�, 2010. - С. 265 - 272. -
htt�://zn�nium. �m/b��kr��d.�h�?b��k=375874

�si��v�, :. �. /h��r" �nd �r� ti � �f s� i�- ultur�l br�nding. V�lu� �s�� ts �f  r��ting br�nds
in th� s� i�l s�h�r�: stud" guid� / :. �. �si��v�. - ��s �w: SI� INF=�-�, 2015.- 156 с. - IS4N
978-5-16-103661-7. - Текст : электронный. - U=L: htt�s://zn�nium. �m/ �t�l�g/�r�du t/523512

�dditi�n�l
Kuzmin�, �. G. 4r�nd m�n�g�m�nt: stud" guid� / �. G. Kuzmin�. — ��s �w : =I�= :

INF=�-�, 2019. — 176 с. — (Высшее образование: Бакалавриат). - IS4N 978-5-369-01614-5. -
Текст : электронный. - U=L: htt�s://zn�nium. �m/ �t�l�g/�r�du t/989798

��st�lls, �. /h� ��w�r �f  �mmuni �ti�n: m�n�gr��h / �. ��st�lls; ��r. fr�m :nglish. N. �.
/"l�vi h, �. �. �rkhi��v�; und�r s i�ntifi �d. �. I. �h�rn"kh; N�ti�n�l r�s��r h Univ�rsit" "�igh�r
S h��l �f : �n�mi s". - 3rd �d. - ��s �w: :d. h�us� �f th� �igh�r S h��l �f : �n�mi s, 2020.- 594
с. - IS4N 978-5-7598-2029-1. - U=L: htt�s://zn�nium. �m/ �t�l�g/�r�du t/1209260

Sh�rk�v, F. I. ��mmuni �l�g":  �mmuni �ti�n  �nsulting: stud" guid� / F. I. Sh�rk�v. - 2nd
�d., �r�s�d. - ��s �w: 
ublishing �nd /r�d� ��r��r�ti�n "D�shk�v �nd ��", 2020. — 406 с. - IS4N
978-5-394-03546-3. - U=L: htt�s://zn�nium. �m/ �t�l�g/�r�du t/1093697

��ld�n, Nig�l J. �r�ss- ultur�l m�n�g�m�nt. /h�  �n ��t �f  �gnitiv� m�n�g�m�nt: 
r� .
m�nu�l f�r stud�nts stud"ing in th� dir� ti�n 521500 "��n�g�m�nt" �nd s�� i�lti�s 350400 "
ubli 
=�l�ti�ns", 350700 "�dv�rtising" / N.J. ��ld�n; 
�r. fr�m :nglish. �d. �r�f. 4.L. :r�min. - �. :
UNI/Y-D�N�, 2017. — 384 с. IS4N 978-5-238-00886-4. - U=L:
htt�s://zn�nium. �m/ �t�l�g/�r�du t/1028506

��rn�t�ni, L. 4r�nding. ��w t�  r��t� � ��w�rful br�nd: � t�Ytb��k f�r univ�rsit" stud�nts
stud"ing in th� s�� i�lti�s 080111 "��rk�ting", 080300 "��mm�r �", 070801 "�dv�rtising" / L�sli�
d� �h�rn�t�ni, ��l �lm � D�n�ld; �r�v. �nd tr�ns. fr�m :nglish. 4.L. :r�min. - ��s �w: UNI/Y-
D�N�, 2017. — 559 с. — IS4N 5-238-00894-5. - U=L:
htt�s://zn�nium. �m/ �t�l�g/�r�du t/1039965

7.2 List �f r�s�ur��s �f th� inf�rm�ti�n �nd t�l���mmuni��ti�ns n�tw�rk "Int�rn�t".

S i�ntifi �nd �r� ti �l j�urn�l ��r��r�t� im�g��l�g" / Im�g� �nd m�rk�ting �f �l� �s -
htt�://www. i-j�urn�l.ru/j�urn�l/01_m�rk�ting_m�st

N�ti�n 4r�nds Ind�Y, 2009. - htt�://www.sim�n�nh�lt. �m/=�s��r h/r�s��r h-
intr�du ti�n.�s�Y

:Y��rt  �mmunit" in th� fi�ld �f t�rrit�r" br�nding - htt�s://www.f� �b��k. �m/r�gi�nbr�nd
htt�://www.gks.ru - �ffi i�l w�bsit� �f th� F�d�r�l St�t� St�tisti s S�rvi � �f th� =ussi�n
F�d�r�ti�n
N�ti�n�l :l� tr�ni Libr�r" (N:4) www.rusn�b.ru
:Libr�r".ru S i�ntifi �l� tr�ni libr�r" www.�libr�r".ru
:l� tr�ni libr�r" Gr�b�nnik�n.ru www.gr�b�nnik�n.ru
��mbridg� Univ�rsit" 
r�ss

r�Qu�st Diss�rt�ti�n & /h�s�s Gl�b�l
S�G: J�urn�ls
/�"l�r �nd Fr�n is
JS/�=

http://znanium.com/bookread.php?book=375874
https://znanium.com/catalog/product/523512
https://znanium.com/catalog/product/989798
https://znanium.com/catalog/product/1209260
https://znanium.com/catalog/product/1093697
https://znanium.com/catalog/product/1028506
https://znanium.com/catalog/product/1039965
http://www.ci-journal.ru/journal/01_marketing_mest
http://www.simonanholt.com/Research/research-introduction.aspx
http://www.simonanholt.com/Research/research-introduction.aspx
https://www.facebook.com/regionbrand
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7.3 Профессиональные базы данных и информационно-справочные системы

Доступ к профессиональным базам данных: htt�s://lib�r.rsuh.ru/ru/b�s�s

Информационные справочные системы:
1. Консультант Плюс
2. Гарант

8. Материально-техническое обеспечение дисциплины
При проведении занятий используется аудитория, оборудованная проектором для

отображения презентаций. Кроме того, при проведении лекций и практических занятий
необходим компьютер с установленным на нем браузером и программным обеспечением для
демонстрации презентаций (
�w�r 
�int и др.).

Для самостоятельной работы студенту необходим доступ к ЭБС издательства «Юрайт»
(bibli�-�nlin�.ru), архиву исследовательских журналов JS/�=, МНБД S ��us и W�b �f S i�n �.
Персональные компьютеры, оснащенные операционной системой ОС �S Wind�ws (ХР и
выше), программным обеспечением �S �ffi � 2003–2010, доступом в Интернет через браузер
G��gl� �hr�m� или ���r�, обновляемой антивирусной защитой S"m�nt� :nd��int 
r�t� ti�n.

Политическая карта мира.
Перечень лицензионного программного обеспечения:
�i r�s�ft �ffi � –Лицензия № 40001532 от 31.12.2007
�d�b� � r�b�t – Лицензия № 1118-1003-5566-8837-8180-7067 от 2010 г.
�bb"" Fin� =��d�r – Лицензия № 09667 от 08.02.2006 Антивирус K�s��rsk" – Лицензия

№ 1894141205092525 от 05.12.2014
�i r�s�ft Wind�ws 2
 – Лицензия № 40001512 от 22.12.2005
�SDN (�i r�s�ft D�v�l���r N�tw�rk , �i r�s�ft Dr��ms��rk
�i r�s�ft � �d�mi �li�n �) – Лицензия № 1203794656 от 01.01.2016
Справочно-правовая система «Консультант Плюс» - Учебная версия бесплатная
�bb"" Lingv� – L�=�14000000946409109093 от 22.01.2010

Состав программного обеспечения:
1. Wind�ws
2. �i r�s�ft �ffi �
3. K�s��rsk" :nd��int S� urit"

Профессиональные полнотекстовые базы данных:
1. Национальная электронная библиотека (НЭБ) www.rusn�b.ru
2. :Libr�r".ru Научная электронная библиотека www.�libr�r".ru
3. Электронная библиотека Gr�b�nnik�n.ru www.gr�b�nnik�n.ru
4. ��mbridg� Univ�rsit" 
r�ss
5. 
rоQu�st Diss�rt�ti�n & /h�s�s Gl�b�l
6. S�G: J�urn�ls
7. /�"l�r �nd Fr�n is
8. JS/�=

Информационные справочные системы:
3. Консультант Плюс
4. Гарант
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9. Обеспечение образовательного процесса для лиц с ограниченными возможностями
здоровья и инвалидов

В ходе реализации дисциплины используются следующие дополнительные методы
обучения, текущего контроля успеваемости и промежуточной аттестации обучающихся в
зависимости от их индивидуальных особенностей: для слепых и слабовидящих: лекции оформляются в виде электронного документа,
доступного с помощью компьютера со специализированным программным обеспечением;
письменные задания выполняются на компьютере со специализированным программным
обеспечением или могут быть заменены устным ответом; обеспечивается индивидуальное
равномерное освещение не менее 300 люкс; для выполнения задания при необходимости
предоставляется увеличивающее устройство; возможно также использование собственных
увеличивающих устройств; письменные задания оформляются увеличенным шрифтом; экзамен
и зачёт проводятся в устной форме или выполняются в письменной форме на компьютере. для глухих и слабослышащих: лекции оформляются в виде электронного документа,
либо предоставляется звукоусиливающая аппаратура индивидуального пользования;
письменные задания выполняются на компьютере в письменной форме; экзамен и зачёт
проводятся в письменной форме на компьютере; возможно проведение в форме тестирования. для лиц с нарушениями опорно-двигательного аппарата: лекции оформляются в виде
электронного документа, доступного с помощью компьютера со специализированным
программным обеспечением; письменные задания выполняются на компьютере со
специализированным программным обеспечением; экзамен и зачёт проводятся в устной форме
или выполняются в письменной форме на компьютере.

При необходимости предусматривается увеличение времени для подготовки ответа.
Процедура проведения промежуточной аттестации для обучающихся устанавливается с

учётом их индивидуальных психофизических особенностей. Промежуточная аттестация может
проводиться в несколько этапов.

При проведении процедуры оценивания результатов обучения предусматривается
использование технических средств, необходимых в связи с индивидуальными особенностями
обучающихся. Эти средства могут быть предоставлены университетом, или могут
использоваться собственные технические средства.

Проведение процедуры оценивания результатов обучения допускается с использованием
дистанционных образовательных технологий.

Обеспечивается доступ к информационным и библиографическим ресурсам в сети
Интернет для каждого обучающегося в формах, адаптированных к ограничениям их здоровья и
восприятия информации: для слепых и слабовидящих: в печатной форме увеличенным шрифтом, в форме
электронного документа, в форме аудиофайла. для глухих и слабослышащих: в печатной форме, в форме электронного документа. для обучающихся с нарушениями опорно-двигательного аппарата: в печатной форме, в
форме электронного документа, в форме аудиофайла.

Учебные аудитории для всех видов контактной и самостоятельной работы, научная
библиотека и иные помещения для обучения оснащены специальным оборудованием и
учебными местами с техническими средствами обучения: для слепых и слабовидящих: устройством для сканирования и чтения с камерой S�=�
�:; дисплеем Брайля 
�� ��t� 20; принтером Брайля :m4r�ill� Vi�w
lus; для глухих и слабослышащих: автоматизированным рабочим местом для людей с
нарушением слуха и слабослышащих; акустический усилитель и колонки; для обучающихся с нарушениями опорно-двигательного аппарата: передвижными,
регулируемыми эргономическими партами СИ-1; компьютерной техникой со специальным
программным обеспечением.
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10. Методические материалы

10.1Планы семинарских/ практических/ лабораторных занятий

Тема 1. Виды и структура территориальных брендов

Подходы к классификации территориальных брендов. Примеры территориальных брендов.
Структура территориального бренда.

Задание: найти пример территориального бренда. Провести анализ

Схема анализа:

1. Краткое описание примера территориального бренда.
2. Цель
3. Задачи
4. Интеграционный характер территориального бренда.
5. Аудитории (кто вовлечен в коммуникацию, как проявляется).
6. Вывод.

Список литературы:
Васильева, З. А. Управление эффективностью инновационного развития муниципальных

территорий [Электронный ресурс] : Монография / З. А. Васильева, Т. П. Лихачева. -
Красноярск: Сибирский федеральный университет, 2010. - 144 с. -
htt�://zn�nium. �m/b��kr��d.�h�?b��k=442034

Институт особых экономических зон в Российской Федерации: финансово-правовые и
организационно-экономические аспекты фунцкционирования / П.В. Павлов. - М.: Магистр:
ИНФРА-М, 2010. - 256 с.: экз. htt�://zn�nium. �m/b��kr��d.�h�?b��k=198429

Турлай, И. С. Теоретический анализ воздействия экономической интеграции на
привлечение прямых иностранных инвестиций в экономику регионов [Электронный ресурс] /
И. С. Турлай // Региональные проблемы преобразования экономики: материалы Всероссийской
научно-практической конференции 26-27 октября 2010 года / ИСЭИ ДНЦ РАН, ДГУ, ДГСА. -
Махачкала: Наука ДНЦ, 2010. - С. 265 - 272. - htt�://zn�nium. �m/b��kr��d.�h�?b��k=375874

Осипова, Е. А. Теория и практика социокультурного брендинга. Ценностные аспекты
создания брендов в социальной сфере : учебное пособие / Е. А. Осипова. - Москва : НИЦ
ИНФРА-М, 2015. - 156 с. - IS4N 978-5-16-103661-7. - Текст : электронный. - U=L:
htt�s://zn�nium. �m/ �t�l�g/�r�du t/523512

Материально-техническое обеспечение занятия:
При проведении занятий используется аудитория, оборудованная проектором для

отображения презентаций. Кроме того, при проведении лекций и практических занятий
необходим компьютер с установленным на нем браузером и программным обеспечением для
демонстрации презентаций (
�w�r 
�int и др.).

Перечень лицензионного программного обеспечения:
�i r�s�ft �ffi � –Лицензия № 40001532 от 31.12.2007
�d�b� � r�b�t – Лицензия № 1118-1003-5566-8837-8180-7067 от 2010 г.
�bb"" Fin� =��d�r – Лицензия № 09667 от 08.02.2006 Антивирус K�s��rsk" – Лицензия

№ 1894141205092525 от 05.12.2014
�i r�s�ft Wind�ws 2
 – Лицензия № 40001512 от 22.12.2005

http://znanium.com/bookread.php?book=442034
http://znanium.com/bookread.php?book=198429
http://znanium.com/bookread.php?book=375874
https://znanium.com/catalog/product/523512
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Тема 2. Современные представления о роли территориальных брендов.

Задание: ознакомиться с рекомендованной литературой и ответить на следующие вопросы для
дискуссии:

1. Какое место и почему занимают территориальные бренды в потоке социальных
коммуникации?
2. Чем характеризуются территориальные бренды?
3. Каковы проблемы брендирования территорий?
4. В чем проявляется интеграционный подход к территориальным брендам?

Список литературы:
Васильева, З. А. Управление эффективностью инновационного развития муниципальных

территорий [Электронный ресурс] : Монография / З. А. Васильева, Т. П. Лихачева. -
Красноярск: Сибирский федеральный университет, 2010. - 144 с. -
htt�://zn�nium. �m/b��kr��d.�h�?b��k=442034

Институт особых экономических зон в Российской Федерации: финансово-правовые и
организационно-экономические аспекты фунцкционирования / П.В. Павлов. - М.: Магистр:
ИНФРА-М, 2010. - 256 с.: экз. htt�://zn�nium. �m/b��kr��d.�h�?b��k=198429

Турлай, И. С. Теоретический анализ воздействия экономической интеграции на
привлечение прямых иностранных инвестиций в экономику регионов [Электронный ресурс] /
И. С. Турлай // Региональные проблемы преобразования экономики: материалы Всероссийской
научно-практической конференции 26-27 октября 2010 года / ИСЭИ ДНЦ РАН, ДГУ, ДГСА. -
Махачкала: Наука ДНЦ, 2010. - С. 265 - 272. - htt�://zn�nium. �m/b��kr��d.�h�?b��k=375874

Осипова, Е. А. Теория и практика социокультурного брендинга. Ценностные аспекты
создания брендов в социальной сфере : учебное пособие / Е. А. Осипова. - Москва : НИЦ
ИНФРА-М, 2015. - 156 с. - IS4N 978-5-16-103661-7. - Текст : электронный. - U=L:
htt�s://zn�nium. �m/ �t�l�g/�r�du t/523512

Материально-техническое обеспечение занятия:
При проведении занятий используется аудитория, оборудованная проектором для

отображения презентаций. Кроме того, при проведении лекций и практических занятий
необходим компьютер с установленным на нем браузером и программным обеспечением для
демонстрации презентаций (
�w�r 
�int и др.).

Перечень лицензионного программного обеспечения:
�i r�s�ft �ffi � –Лицензия № 40001532 от 31.12.2007
�d�b� � r�b�t – Лицензия № 1118-1003-5566-8837-8180-7067 от 2010 г.
�bb"" Fin� =��d�r – Лицензия № 09667 от 08.02.2006 Антивирус K�s��rsk" – Лицензия

№ 1894141205092525 от 05.12.2014
�i r�s�ft Wind�ws 2
 – Лицензия № 40001512 от 22.12.2005

Тема 3. Основные этапы брендинга территорий

Задание: ознакомиться с рекомендованной литературой и ответить на следующие вопросы для
дискуссии:

1. Разработка маркетинговой стратегии (целеопределение, сегментирование,
идентификация целевых аудиторий, их характеристик и факторов привлекательности
территории для них).

2. Позиционирование (анализ потенциала для брендинга территории и развития бренда,
выявление лимитирующих факторов, анализ позиционирования территории в СМИ,

http://znanium.com/bookread.php?book=442034
http://znanium.com/bookread.php?book=198429
http://znanium.com/bookread.php?book=375874
https://znanium.com/catalog/product/523512
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изучение восприятия территории внутренними и внешними целевыми аудиториями,
анализ конкурентной среды, разработка концепции бренда).

3. Разработка креативной стратегии (разработка основного коммуникационного сообщения
бренда, разработка визуального образа бренда, изучение восприятия логотипа, девиза
или лозунга целевыми аудиториями, разработка br�nd-b��k).

Список литературы:
Васильева, З. А. Управление эффективностью инновационного развития муниципальных

территорий [Электронный ресурс] : Монография / З. А. Васильева, Т. П. Лихачева. -
Красноярск: Сибирский федеральный университет, 2010. - 144 с. -
htt�://zn�nium. �m/b��kr��d.�h�?b��k=442034

Институт особых экономических зон в Российской Федерации: финансово-правовые и
организационно-экономические аспекты фунцкционирования / П.В. Павлов. - М.: Магистр:
ИНФРА-М, 2010. - 256 с.: экз. htt�://zn�nium. �m/b��kr��d.�h�?b��k=198429

Турлай, И. С. Теоретический анализ воздействия экономической интеграции на
привлечение прямых иностранных инвестиций в экономику регионов [Электронный ресурс] /
И. С. Турлай // Региональные проблемы преобразования экономики: материалы Всероссийской
научно-практической конференции 26-27 октября 2010 года / ИСЭИ ДНЦ РАН, ДГУ, ДГСА. -
Махачкала: Наука ДНЦ, 2010. - С. 265 - 272. - htt�://zn�nium. �m/b��kr��d.�h�?b��k=375874

Осипова, Е. А. Теория и практика социокультурного брендинга. Ценностные аспекты
создания брендов в социальной сфере : учебное пособие / Е. А. Осипова. - Москва : НИЦ
ИНФРА-М, 2015. - 156 с. - IS4N 978-5-16-103661-7. - Текст : электронный. - U=L:
htt�s://zn�nium. �m/ �t�l�g/�r�du t/523512

Материально-техническое обеспечение занятия:
При проведении занятий используется аудитория, оборудованная проектором для

отображения презентаций. Кроме того, при проведении лекций и практических занятий
необходим компьютер с установленным на нем браузером и программным обеспечением для
демонстрации презентаций (
�w�r 
�int и др.).

Перечень лицензионного программного обеспечения:
�i r�s�ft �ffi � –Лицензия № 40001532 от 31.12.2007
�d�b� � r�b�t – Лицензия № 1118-1003-5566-8837-8180-7067 от 2010 г.
�bb"" Fin� =��d�r – Лицензия № 09667 от 08.02.2006 Антивирус K�s��rsk" – Лицензия

№ 1894141205092525 от 05.12.2014
�i r�s�ft Wind�ws 2
 – Лицензия № 40001512 от 22.12.2005

Тема 4. Субъекты территориального брендинга

Задание: ознакомиться с рекомендованной литературой и ответить на следующие вопросы для
дискуссии:

1. Роль администраций, муниципалитетов в системе территориального брендинга.
2. Органы, регулирующие инвестиционную деятельность территорий, ответственные за

связи с общественностью, за экономическое развитие, туризм, внешнеэкономическую
деятельность и международное сотрудничество.

Список литературы:
Васильева, З. А. Управление эффективностью инновационного развития муниципальных

территорий [Электронный ресурс] : Монография / З. А. Васильева, Т. П. Лихачева. -

http://znanium.com/bookread.php?book=442034
http://znanium.com/bookread.php?book=198429
http://znanium.com/bookread.php?book=375874
https://znanium.com/catalog/product/523512
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Красноярск: Сибирский федеральный университет, 2010. - 144 с. -
htt�://zn�nium. �m/b��kr��d.�h�?b��k=442034

Институт особых экономических зон в Российской Федерации: финансово-правовые и
организационно-экономические аспекты фунцкционирования / П.В. Павлов. - М.: Магистр:
ИНФРА-М, 2010. - 256 с.: экз. htt�://zn�nium. �m/b��kr��d.�h�?b��k=198429

Турлай, И. С. Теоретический анализ воздействия экономической интеграции на
привлечение прямых иностранных инвестиций в экономику регионов [Электронный ресурс] /
И. С. Турлай // Региональные проблемы преобразования экономики: материалы Всероссийской
научно-практической конференции 26-27 октября 2010 года / ИСЭИ ДНЦ РАН, ДГУ, ДГСА. -
Махачкала: Наука ДНЦ, 2010. - С. 265 - 272. - htt�://zn�nium. �m/b��kr��d.�h�?b��k=375874

Осипова, Е. А. Теория и практика социокультурного брендинга. Ценностные аспекты
создания брендов в социальной сфере : учебное пособие / Е. А. Осипова. - Москва : НИЦ
ИНФРА-М, 2015. - 156 с. - IS4N 978-5-16-103661-7. - Текст : электронный. - U=L:
htt�s://zn�nium. �m/ �t�l�g/�r�du t/523512

Материально-техническое обеспечение занятия:
При проведении занятий используется аудитория, оборудованная проектором для

отображения презентаций. Кроме того, при проведении лекций и практических занятий
необходим компьютер с установленным на нем браузером и программным обеспечением для
демонстрации презентаций (
�w�r 
�int и др.).

Перечень лицензионного программного обеспечения:
�i r�s�ft �ffi � –Лицензия № 40001532 от 31.12.2007
�d�b� � r�b�t – Лицензия № 1118-1003-5566-8837-8180-7067 от 2010 г.
�bb"" Fin� =��d�r – Лицензия № 09667 от 08.02.2006 Антивирус K�s��rsk" – Лицензия

№ 1894141205092525 от 05.12.2014
�i r�s�ft Wind�ws 2
 – Лицензия № 40001512 от 22.12.2005

Тема 5. Особенности продвижения территории как единого бренда

Задание: ознакомиться с рекомендованной литературой и ответить на следующие вопросы для
дискуссии:

1. Символические инструменты воздействия на потребителей бренда территории.
2. Создание единого стиля и дизайна основных атрибутов территории.
3. Выпуск рекламно-информационной и сувенирной продукции.
4. Создание официального двуязычного Интернет-портала территории.

Список литературы:
Васильева, З. А. Управление эффективностью инновационного развития муниципальных

территорий [Электронный ресурс] : Монография / З. А. Васильева, Т. П. Лихачева. -
Красноярск: Сибирский федеральный университет, 2010. - 144 с. -
htt�://zn�nium. �m/b��kr��d.�h�?b��k=442034

Институт особых экономических зон в Российской Федерации: финансово-правовые и
организационно-экономические аспекты фунцкционирования / П.В. Павлов. - М.: Магистр:
ИНФРА-М, 2010. - 256 с.: экз. htt�://zn�nium. �m/b��kr��d.�h�?b��k=198429

Турлай, И. С. Теоретический анализ воздействия экономической интеграции на
привлечение прямых иностранных инвестиций в экономику регионов [Электронный ресурс] /
И. С. Турлай // Региональные проблемы преобразования экономики: материалы Всероссийской
научно-практической конференции 26-27 октября 2010 года / ИСЭИ ДНЦ РАН, ДГУ, ДГСА. -
Махачкала: Наука ДНЦ, 2010. - С. 265 - 272. - htt�://zn�nium. �m/b��kr��d.�h�?b��k=375874
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Осипова, Е. А. Теория и практика социокультурного брендинга. Ценностные аспекты
создания брендов в социальной сфере : учебное пособие / Е. А. Осипова. - Москва : НИЦ
ИНФРА-М, 2015. - 156 с. - IS4N 978-5-16-103661-7. - Текст : электронный. - U=L:
htt�s://zn�nium. �m/ �t�l�g/�r�du t/523512

Материально-техническое обеспечение занятия:
При проведении занятий используется аудитория, оборудованная проектором для

отображения презентаций. Кроме того, при проведении лекций и практических занятий
необходим компьютер с установленным на нем браузером и программным обеспечением для
демонстрации презентаций (
�w�r 
�int и др.).

Перечень лицензионного программного обеспечения:
�i r�s�ft �ffi � –Лицензия № 40001532 от 31.12.2007
�d�b� � r�b�t – Лицензия № 1118-1003-5566-8837-8180-7067 от 2010 г.
�bb"" Fin� =��d�r – Лицензия № 09667 от 08.02.2006 Антивирус K�s��rsk" – Лицензия

№ 1894141205092525 от 05.12.2014
�i r�s�ft Wind�ws 2
 – Лицензия № 40001512 от 22.12.2005

Тема 6. Туристский бренд зарубежных территорий
Задание: ознакомиться с рекомендованной литературой и ответить на следующие вопросы для
дискуссии:

1. Классификация видов туризма.
2. Туристический потенциал и туристическая инфраструктура как факторы

повышения туристической привлекательности региона.
3. Технологии повышения туристической привлекательности региона.
4. Виды туристических брендов.
5. Опыт создания туристических брендов в России и за рубежом.

Список литературы:
Васильева, З. А. Управление эффективностью инновационного развития муниципальных

территорий [Электронный ресурс] : Монография / З. А. Васильева, Т. П. Лихачева. -
Красноярск: Сибирский федеральный университет, 2010. - 144 с. -
htt�://zn�nium. �m/b��kr��d.�h�?b��k=442034

Институт особых экономических зон в Российской Федерации: финансово-правовые и
организационно-экономические аспекты фунцкционирования / П.В. Павлов. - М.: Магистр:
ИНФРА-М, 2010. - 256 с.: экз. htt�://zn�nium. �m/b��kr��d.�h�?b��k=198429

Турлай, И. С. Теоретический анализ воздействия экономической интеграции на
привлечение прямых иностранных инвестиций в экономику регионов [Электронный ресурс] /
И. С. Турлай // Региональные проблемы преобразования экономики: материалы Всероссийской
научно-практической конференции 26-27 октября 2010 года / ИСЭИ ДНЦ РАН, ДГУ, ДГСА. -
Махачкала: Наука ДНЦ, 2010. - С. 265 - 272. - htt�://zn�nium. �m/b��kr��d.�h�?b��k=375874

Осипова, Е. А. Теория и практика социокультурного брендинга. Ценностные аспекты
создания брендов в социальной сфере : учебное пособие / Е. А. Осипова. - Москва : НИЦ
ИНФРА-М, 2015. - 156 с. - IS4N 978-5-16-103661-7. - Текст : электронный. - U=L:
htt�s://zn�nium. �m/ �t�l�g/�r�du t/523512

Материально-техническое обеспечение занятия:
При проведении занятий используется аудитория, оборудованная проектором для

отображения презентаций. Кроме того, при проведении лекций и практических занятий
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необходим компьютер с установленным на нем браузером и программным обеспечением для
демонстрации презентаций (
�w�r 
�int и др.).

Перечень лицензионного программного обеспечения:
�i r�s�ft �ffi � –Лицензия № 40001532 от 31.12.2007
�d�b� � r�b�t – Лицензия № 1118-1003-5566-8837-8180-7067 от 2010 г.
�bb"" Fin� =��d�r – Лицензия № 09667 от 08.02.2006 Антивирус K�s��rsk" – Лицензия

№ 1894141205092525 от 05.12.2014
�i r�s�ft Wind�ws 2
 – Лицензия № 40001512 от 22.12.2005

Тема 7. Территориальный брендинг в России

Задание: ознакомиться с рекомендованной литературой и ответить на следующие вопросы для
дискуссии:

1. Особенности и проблемы регионального брендинга в России
2. Особености регионального брендинга в России.
3. Факторы формирования региональных брендов. Опыт создания региональных брендов в

России.
4. Проблемы регионального брендинга в России

Список литературы:
Васильева, З. А. Управление эффективностью инновационного развития муниципальных

территорий [Электронный ресурс] : Монография / З. А. Васильева, Т. П. Лихачева. -
Красноярск: Сибирский федеральный университет, 2010. - 144 с. -
htt�://zn�nium. �m/b��kr��d.�h�?b��k=442034

Институт особых экономических зон в Российской Федерации: финансово-правовые и
организационно-экономические аспекты фунцкционирования / П.В. Павлов. - М.: Магистр:
ИНФРА-М, 2010. - 256 с.: экз. htt�://zn�nium. �m/b��kr��d.�h�?b��k=198429

Турлай, И. С. Теоретический анализ воздействия экономической интеграции на
привлечение прямых иностранных инвестиций в экономику регионов [Электронный ресурс] /
И. С. Турлай // Региональные проблемы преобразования экономики: материалы Всероссийской
научно-практической конференции 26-27 октября 2010 года / ИСЭИ ДНЦ РАН, ДГУ, ДГСА. -
Махачкала: Наука ДНЦ, 2010. - С. 265 - 272. - htt�://zn�nium. �m/b��kr��d.�h�?b��k=375874

Осипова, Е. А. Теория и практика социокультурного брендинга. Ценностные аспекты
создания брендов в социальной сфере : учебное пособие / Е. А. Осипова. - Москва : НИЦ
ИНФРА-М, 2015. - 156 с. - IS4N 978-5-16-103661-7. - Текст : электронный. - U=L:
htt�s://zn�nium. �m/ �t�l�g/�r�du t/523512

Материально-техническое обеспечение занятия:
При проведении занятий используется аудитория, оборудованная проектором для

отображения презентаций. Кроме того, при проведении лекций и практических занятий
необходим компьютер с установленным на нем браузером и программным обеспечением для
демонстрации презентаций (
�w�r 
�int и др.).

Перечень лицензионного программного обеспечения:
�i r�s�ft �ffi � –Лицензия № 40001532 от 31.12.2007
�d�b� � r�b�t – Лицензия № 1118-1003-5566-8837-8180-7067 от 2010 г.
�bb"" Fin� =��d�r – Лицензия № 09667 от 08.02.2006 Антивирус K�s��rsk" – Лицензия

№ 1894141205092525 от 05.12.2014
�i r�s�ft Wind�ws 2
 – Лицензия № 40001512 от 22.12.2005

http://znanium.com/bookread.php?book=442034
http://znanium.com/bookread.php?book=198429
http://znanium.com/bookread.php?book=375874
https://znanium.com/catalog/product/523512


22

10.2 Методические рекомендации по подготовке письменных работ
Письменные работы по курсу (аналитическое задание, реферативный доклад, публичное

выступление) выполняются на листах белой бумаги формата А4 (стандартная бумага для
принтера). Поля – сверху, снизу и справа 2,5 см, слева 3 см. Шрифт желательно использовать
стандартный, без насечек (рекомендуется гарнитура /im�s N�w =�m�n), кегль 12, интервал
одинарный, выравнивание текста по ширине. Номера страниц внизу посередине. Они нужны
везде, кроме первого (титульного) листа. Для оформления ссылок используйте функцию
«сноски внизу страницы» в программе W�rd.

Каждый раздел работы, если он занимает несколько страниц, целесообразно начинать с
новой страницы. Если раздел занимает полстраницы, новый раздел можно начать на текущей.
Названия разделов выделить жирным шрифтом, выравнивать по центру.

При выставлении оценок за текст реферативного доклада учитывается: объем и качество
проведенной работы с научной литературой по теме доклада, содержание и стиль изложения
самого текста доклада, наличие и качество справочно-библиографического аппарата работы
(ссылки на источники должны быть оформлены в соответствии с требованиями ГОСТ Р 7.0.5 –
2008), умение студента анализировать прочитанное, сравнивать различные точки зрения на
проблему и аргументировать собственное мнение, оформление реферативного доклада.
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Приложение 1. Аннотация
рабочей программы дисциплины

АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ

Дисциплина (модуль) «Геобрендинг территорий (на английском языке)» реализуется на
факультете востоковедения и социально-коммуникативных наук кафедрой культуры мира и
демократии.

Цель дисциплины: формирование у студентов теоретических представлений и практических
навыков по созданию, разработке, планированию и управлению брендом территории.
Задачи учебной дисциплины:

1) Подготовка к творческой ̆ деятельности в области конструирования имиджа
территории ̆, городов или объектов по созданию информационных поводов для
продуктов в сфере туризма
2) подготовка к проектной ̆ деятельности в области разработки и реализации проектов
деятельности туристского предприятия;
3) подготовка выпускников к организационно-управленческой ̆ деятельности в области
туризма.

Дисциплина направлена на формирование следующих компетенций:
ПК-2 Владение способностью формулировать концепцию туристского предприятия,
разрабатывать эффективную стратегию и формировать активную политику оценки рисков
предприятия туристской индустрии
ПК-2.1 Применяет современные методы и технологии проектирования деятельности
туристского предприятия
ПК-2.2 Применяет современные технологии оказания услуг в организациях туристской сферы,
отвечающих требованиям потребителей по срокам, цене и уровню качества обслуживания, а
также требованиям безопасности

В результате освоения дисциплины (модуля) обучающийся должен:
Знать: концепции туристского предприятия, принципы разработки эффективной стратегии

и формирования активной политики оценки рисков предприятия туристской индустрии на
основе концепции геобрендинга территорий

Уметь: применять современные методы и технологии проектирования деятельности
туристского предприятия; применять современные технологии оказания услуг в организациях
туристской сферы, отвечающих требованиям потребителей по срокам, цене и уровню качества
обслуживания, а также требованиям безопасности

Владеть: навыками применения современных методов и технологий проектирования
деятельности туристского предприятия; навыками применения современных технологий
оказания услуг в организациях туристской сферы, отвечающих требованиям потребителей по
срокам, цене и уровню качества обслуживания, а также требованиям безопасности

По дисциплине (модулю) предусмотрена промежуточная аттестация в форме экзамена .

Общая трудоемкость освоения дисциплины (модуля) составляет __3__зачетные единицы.


